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0SSZEFOGLALAS

Vitaindité cikkiinkben a generacios koncepcidk alkalmazasat jarjuk koril a harminc év alatti
korosztalyra fokuszélva, és ebben a keretben vizsgéljuk az ifjusdgkutatds lehetséges megko-
zelitéseit. Alaptézislink szerint ez az ifjusagi csoport a leginkabb érintett az aktualis tarsadalmi-
gazdasagi-politikai és kulturalis valtozasfolyamatok altal, ami generacids kiilonbségek kialaku-
laséanak alapjaul szolgélhat. irasunkban példakkal tamasztjuk ala, hogy a kiilénbdz6 generaciés
besoroldsok ellentmondasosak és hatasvadaszok lehetnek, a médidban pedig az akadémiai tu-
domany és a popularis ismeretterjesztés konfliktusa kiélezédik a média térnyerésével és az egy-
re kezelhetetlenebb mértékben béviilé informaciddradattal. RAmutatunk arra, hogy az akadé-
miai kutatdsok lassabbak, és tavlatosan is értelmezheté megallapitasokra kivannak jutni, mig a
populéris tudomanyossag gyorsabb, de feliiletes és hatasvadasz. A koronavirus-jarvany genera-
Cidképzd jelentéségét vizsgald Uj szemléletl kutatdsunk eredményei alapjan megallapitottuk,
hogy a magyar fiatalok kdrében elfogadott a generacids irdnyultsdg, a generacids elkilonités a
magyar fiatalok kdrében azonban nem identitasként, hanem a kulturalis és tudastéke egyfajta
lenyomataként vagy médiahatésként jelenik meg.

ABSTRACT

In our introductory article, we will explore the application of generational concepts with a focus
on the under-30 age group and, within this framework, examine possible approaches to youth
research. Our basic hypothesis is that this group of young people is the most affected by current
socioeconomic and cultural changes, which may be the basis for generational differences. In our
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paper, we provide examples to show that different generational classifications can be contradictory
and influential, and that the conflict between academic science and popular knowledge in the
media is becoming more acute with the expansion of the media and the ever more unmanageable
growth of information. We point out that academic research is slower and seeks to arrive at far-
reaching findings, while popular science is faster but superficial and ineffective. Based on the
results of the new perspective applied to our research on the generational significance of the
coronavirus epidemic, we found that generational orientation is accepted among Hungarian
youth. However, generational separation is not perceived as an identity among them, but rather
as an imprint of cultural and knowledge capital, or as a media effect.

Kulcsszavak: ifjusdgkutatds, tudoményos és populéris megismerés, Covid-generacio

Keywords: youth research, scientific and popular cognition, COVID-19 generation

BEVEZETES

Az alabbi problémafelvetd tanulmany az ifjisagkutatas egyik lehetséges meg-
kozelitésérdl, a generacios koncepciorol szol. Allitasunk szerint, a tarsadalom
kiilonb6z6 életkori csoportjai koziil éppen a harminc év alattiak azok, akikre a
kiilonbozo tarsadalmi-gazdasagi-politikai és kulturalis folyamatok a leginkabb
hatassal lehetnek, és alapjaul szolgalhatnak eltérd generaciok kialakulasanak.

Jodi Foster amerikai szinészn0 szerint a Z generacio tagjai ,,nagyon idegesit6-
ek, kiilonosen a munkahelyen”. Az lizleti szféra tobb vezetdje ugy latja (Thubron,
2023), hogy a Z generaciosok nincsenek felkésziilve a munkaerdpiacra valo belé-
pésre, gyenge a munkamoraljuk és a kommunikacios készségiik. Masok szerint
kifejezetten kreativak, kezdeményezdk, tovabba ha politikarél van szo, infor-
macidéhesek (Moore, 2023), illetve az 6nallod tartalomfejlesztés hivei (Muliadi,
2020). Nemcsak ellentmondasos, hanem kifejezetten hatasvadasz megallapitaso-
kat idéztiink, és ezekre a talalatokra par perc keresés is elegendd. Szamtalan ha-
sonlo példat talalhatunk, hiszen nemcsak a generacios betiik, hanem a generaciok
konceptualizalasa és percepciojuk koriil is babeli zlirzavar kezd kialakulni. Ta-
nulményunk elején éppen ezért a napjainkban tapasztalhatd generacios megalla-
pitasokra vonatkozo zaj hatterét igyeksziink feltarni.

ATUDOMANY ES A POPULARIS TUDOMANY MEGISMERESI KORLATAI
A média mint 0j 1étezés- és informacios tér kiemelkedésével az akadémiai tarsa-
dalomtudomany ¢s a populdris tudomanyossag (latens) konfliktusa talan eddig
még soha nem tapasztalt médon élesedett ki. Ez nemcsak a szakértok és a szak-

értdiség megkérddjelezésének egy ujabb torténeti periddusa, hanem napjainkban
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a digitalis tér sziintelen és azonnali informacio- és klikk-képes, tovabba bom-
basztikus allitasgeneraldsa okan a tudomany ¢s a tudomdnyoskodas hatarai is
elmosodtak.

A tarsadalomtudomanyra, modszertanabol adododan, a ,,lassabb” megismerési
mod a jellemzd. A teljességében kivan vizsgalodni, tavlatosan is értelmezhetd
eredményekre jutni, kattintasképesség helyett a bizonyithato és bizonyitott meg-
allapitasokra, konstrualas helyett a védhet0 leirasokra torekszik. Célja vizsgalata-
nak targyat bonyolultabb tarsadalmi kontextusba agyazva elemezni, nem egyetlen
valtozora, hanem valtozok sokasagara, illetve 0sszegzésére helyezni a hangsulyt.
Hogy inkabb akar egy ,,unalmas”, mintsem egy hatasvadasz, viszont mas oldalrol
pedig cafolhato ,,sein” allitasokat tegyen. Kifejezetten torekszik, hogy elkeriilje a
konstrualas csapdajat, nem a mai napot akarja eredményével megnyerni, hanem a
hosszu tavu fennalldosagnak akar érvényt szerezni. Kvalitativ megismerést kvan-
titativval egészit ki, bovit, vagy ellendriz, és igy tovabb, hiszen ,,egy kutatds nem
kutatas”.

A popularis tudomanyossag vagy esetiinkben a népszeri, nyilvanossagbeli ge-
neraciods leirasok bar toreked(het)nek az elébbiekre, am egy nem jelentéktelen
résziik nem tekinti feladatanak a koriiltekinté megismerést (Bocsket et al., 2022),
mert a popularis média generacios leirasaival az azonnalisagra, a mindig érdekes-
re torekednek. Tobbek kozott egyszeri €s csak nagyritkan nagymintas adatfelve-
telek, adott esetben csak médiafelhasznalasi szokasokbol levont kovetkeztetések,
anekdotikus felfejtések, ,,kutatoi” benyomasok, hasonlé bombasztikussagra ta-
maszkodd megallapitasokra vonatkozé intuitiv felvetések jellemzik dket.

Ennek kovetkezménye, hogy a tarsadalomtudomany szinte lohol a medialis
tartalmak utan, de megismerési modszere okan soha nem tudja azt utolérni, mivel
nem a médiasebességben utazik. Ennek egyik eklatans példaja a , klimagenera-
ci¢” kifejezés tudomanyosan adottnak vett hasznalata. 2019 utan lathatéan volt
egy konjunktiraja a kornyezetvédelmi témaknak, és az arra vonatkozo generacios
kapcsolodasoknak. Kutatasok (Deloitte, 2019) vissza is igazoltak a nyitottsagot,
hogy a legfiatalabbak kifejezetten érdeklddnek a téma irant, és fontosnak tartjak
a fellépést. A klima ligyének fontossdga azonban nem alulrol jové generacios
igény volt, hanem média altal feliilrdl érkeztetett — igy tartéssdga kapcsan mar
eldzetesen is lehetett volna kétségeket megfogalmazni. Ha elézetesen is lett volna
ré erGs tarsadalmi kereslet, akkor a fiatalok magukat elsésorban az 6kotudatossag
narrativajaban értelmeznék, az idésebbekhez képest cselekvéseikre is ez lenne
jellemzo6 (hogy ez mennyire nem egységes, errdl lasd Toth et al., 2022). Minden
évtizedes NGO- (non-governmental) aktivitas ellenére a kornyezetvédelem poli-
tikai, am erds, nem hatéas nélkiili (kozpolitikai) szubkultura volt egészen a Greta
Thunberg-jelenségig. Utobbi azonban kifejezetten egy (globalis) médiajelenséggé
valt, a svéd tinédzser arca lett egy igy konstrualt politikai generacionak, médiuma
egy témanak, és egy médiaprezentacio erejével ,,eldallitott” generacionak.
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Csakhogy, amit kifejezetten (csak) a média termel ki, azt — 0gy t{inik, hogy —a
média el is ejti. Bar a kutatasok mutattak tartossagot a legfiatalabbak zo6ld témak
iranti nyitottsagaval kapcsolatban, de iddvel megjelentek azok a kutatasok is, me-
lyek a ,.klimageneraci®” homogén fogalmat fokozatosan arnyaltak a fiatalokra
egyebként is jellemzo heterogenitas okan (della Porta—Portos, 2021). A koronavi-
rus-jarvannyal parhuzamosan az éghajlatvaltozasra vonatkozé aggodalom nem,
de az arra irdnyuld figyelem csokkent, majd a negativ hangulat is alabbhagyott.
Ekkorra azonban a nyilvanossagban mar adottnak tételezett volt, hogy ,,beszélhe-
tiink” klimageneraciorol.

Az akadémiai és popularis — tovabbiakban piac- és/vagy médiavezérelt — tudo-
manyossag ¢lesedd tavolodasanak oka a megismerési eszkozeinek kiilonbozdsé-
ge is. A hagyomanyos ifjusagszociologia és modszerei sok esetben nagyon tavol
vannak azoktol, akiket vizsgalnak, a fiatalok valosagatél (Bocskei et al., 2023).
A minden(napi) életszférara kiterjedd digitalis fordulatot nem kdvette a megisme-
rés digitalis fordulata, igy a fiatalok gondolkodasa, (szub)kulturalis beagyazottsa-
gainak hatterei, valosagkonstrualasanak és realitaspercepciojanak ismerete sza-
mos kutatéi vakfolttal terhes. Masképpen fogalmazva: ha valakit hagyomanyos
eszkdzzel és konceptualizalassal kutatunk, akkor hagyomanyos és/vagy ismétlo-
dé tudasokat kaphatunk — legalabbis a fennallasnak jelentds az esélye.

Mig azonban az akadémiai kutatasok szdmos esetben tehat nagyon tavol, addig
a piackutatasok viszont tul kozel vannak a fiatalokhoz. Utdbbi a fiatalok hétkoz-
napi, oranyi és percnyi médiahasznalatabol, esetleg fogyasztasi szokasaibol és
mintazataibdl von le kovetkeztetéseket. Csakhogy épp az utobbiak azok, melyek
nagyon is viszonylagosak lehetnek, kiilondsen abban a médiakornyezetben, mely-
nek térvénye az azonnalisag, a pillanatnyisag, a figyelemgazdasag (Bocskei—
Németh, 2021) okan a koncentracid szétesése, igy tehat a minden elkdtelezodés-
nek valo ellentartds. Azaz a mai piackutatdi tudas holnap akar eléviiltnek tekint-
hetd. Emellett a piackutatas célja nem is csak a megismerés, hanem a megismerés
a profitndvelés érdekében. Az utobbi évtizedben munkakordk €s allasok sziilet-
tek, és nem csak ligynokségeknél, melyek betoltdinek kifejezetten Y vagy Z ge-
neraciot célz6 marketingfeladatai vannak. Ehhez az akadémiai kutatokhoz képest
joval tobb digitalis adattal rendelkeznek, melyeket aztan hatékonyan integralva a
Big Data-rendszerekbe, eladasi novekedést produkalnak.

Ugy az akadémiai, mind pedig a popularis megismerésnek megvan azonban
a relevancigja. A f6 gondok a generacidos megallapitasok tekintetében akkor je-
lentkeznek, amikor csak az egyikre vagy csak a masikra tdmaszkodva probalunk
holisztikus megallapitdsokat tenni. Az egyik figyelmen kiviil hagyja az azonna-
lisdg 0j digitalis természetét és annak ifjusagi valosdgkonstrualo jellegét, utobbi
kiagyazza a fiatalt sajat tarsadalmi terébdl, piacositja, globalizalja, és eltekint a
szociodemografiai realitas fontossagatol. Az emberi érintkezések és létezés di-
gitalis kitettsége révén a fiatalok soha nem latott mértékben vannak integralva
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a globalis kapitalizmus élménytarsadalmaba, ami azonban nem jelenti azt, hogy
ne lenne percepciojuk sajatos lokalis tarsadalmukrol és az ahhoz valo, piackuta-
tasokon tuli viszonyulasukrol.

A targyaltak ellenére a generacios kutatasok relevanciajukat ett6l még nem ve-
szitik el, s6t: célunk csak annak a kornyezetnek a felvazolasa volt, amelyben az-
tan relevans megallapitasokat kell tenni. Tobb okbdl is indokolt a generaciokuta-
tas: egyrészt azért, mert zaj alakult ki a ,,betiik” koriil (X, Y, Z) és kapcsan, azok
mind a kutatok, mind pedig az érintettek szdmara érvényes kategoridk. Mellette
azonban a popularitas kategoridi sem elvetenddk, hiszen a médianak valo kitett-
ség kovetkeztében a médiacimkékkel nemcsak talalkoznak a fiatalok, hanem ma-
guk is annak jegyében gondoljak el magukat. igy érvényes annak feltarasa, hogy
vajon a médiabol feléjiik és roluk sz6lo megallapitasok mennyire validalodnak,
¢s ennek feltarasara tovabbra is az ifjusadgszociologia eddigi megkozelitéseivel
nyilik méd. Sét, éppen a zaj miatt van kiilondsen nagy szerepiik az utdbbiaknak,
mert fiiggetleniil a popularis ismeretterjesztés terjedési sebességétol, a holnap is
érvényes tudasok elérésének igénye csak erésodik.

COVID-GENERACI0?

Ebben a kornyezetben és tudomanyos térben helyezkedik el 1) szemléletii kuta-
tasunk, amely altalanossagban a koronavirus-jarvany és a magyar fiatalok vi-
szonyat, egészen pontosan annak generacioképzo jelentéségét vizsgalja. A kuta-
tas tobb szempontbdl is teljesen egyediilallo. Egyrészt az adatok 0sszegyljtése
modszertani triangulaciora alapozva tortént, vagyis az 10j, Big Data-alapt social
listening metodologia mellé még két hagyomanyos, kvalitativ (interjuk és fokusz-
csoportok) és kvantitativ (survey) adatgy(ijtési technikat is alkalmaztunk, ame-
lyekben az ifjusdg nemcsak a kutatas targya, hanem a kutatas alanya, szerepldje
is volt. Masrészt, a Coviddal 6sszefiiggd tudasokat, ismereteket harom fazisban
is képesek voltunk Osszegyljteni: az aktiv szakaszban 2020 és 2022 kozott, az
orosz—ukran haboru idészakaban, amikor a pillanatnyi hatdsokat egy 1j krizis
tompithatta, és utolag, a pandémia lezarultakor.

Elfogadva azt a tudomanyos megkozelitést, hogy a generacio legéltalanosabb
értelemben véve olyan emberek csoportja, akik ugyanabban az idészakban sziilet-
tek, ezaltal hasonlo élettapasztalatokat szereznek, Karl Mannheim (1928 [2000])
eredeti koncepcidjat mértékadonak tartjuk. Ezért a generédciok alatt sziikebben
olyan kortarscsoportokat értiink, amelyeket kozos szocializacid, azonos, raadasul
kozvetlen torténelmi tapasztalatok formalnak ,.élménykozosségge” a tarsadalmi
valtozasok koraban. A torténelmileg jelentds események fiatal életkorban torténd
egyidejii atélése lehetdséget teremt arra, hogy valamilyen k6zos kapesolodas joj-
jon létre kozottiik: ,,k6zos sorsban” részesedjenek. A k6zos élmények nagyjabol
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hasonlo feldolgozasat a ,,generacios tudat” segiti, amely lehet6vé teszi az egyének
szamara a ,,generacios identitas” kialakuldsat. Egy generacion beliil akkor jon 1ét-
re a generacios egység, vagyis generacios identitaskdzosség, amikor a generaciok
tagjai érzékelik sajat kozosen megélt tagsagukat, €s hasonloan is értelmezik azt
(Szabo—Kiss, 2013, 106.; Déri—Szabo, 2021, 8.; Fekete—Nagy, 2020).

A generaci6 kialakulasanak, létrejottének kulcsa tehat az, hogy a formativ,
befolyasolhato kulcsévek alatt a fiatalok részesiilnek-e kulturalis valtozasi ten-
denciaban, ezt kozvetlen formaban élik-e meg, valamint, hogy a ,,mili6 hatasara”
beivodik-e, tudattalanul részévé valik-e az egyén mindennapi életének valami 1j,
a korabbi normalitason tuli valtozasi tendencia. Ez lesz az 0j generacio természe-
tes vilagképe.

Kutatasi eredményeink alapjan a magyar fiatalok kdrében elfogadott a genera-
cios iranyultsag. Az elkészitett online fokuszcsoportos beszélgetések, valamint a
kiegészitd survey vizsgalat egyértelmiien azt tdmasztjak ala, hogy 1éteznek gene-
raciok: a fiatalok tigy érzékelik, hogy van valamiféle valtozas, eltérés a kiillonbo-
z0 ¢letkoru emberek kozott. A beszélgetések alapjan a kdzos generacios élményt
a digitalizacio, a személyes kapcsolatok atalakulasa, illetve a koronavirus atélése
adta. A generacios megkozelités elfogadottsaganak alapja a bourdieu-i értelem-
ben vett kulturalis tokével (Bourdieu, 2004) val6 ellatottsag mértéke. Némi le-
egyszerusitéssel, minél magasabb kulturalis tokét halmozott fel a fiatal, annal
inkabb ugy latja, 1éteznek generaciok, a generaciok kozott vannak kiilonbségek, a
tarsadalom szegmentalhato életkori csoportok mentén.

A generacioelmélet fogalomrendszere az elmult években a generacios identitas
sziikségességével boviilt ki, amely szerint, ha az egyén tudataban van annak, hogy
valamely generaciohoz tartozik, akkor érzelmi, értékrendbeli jelentoséget is tarsit
e csoporthoz tartozashoz. Tehat nemcsak egy, a személytdl fiiggetlentil 1étrejovo
,besorolasrol” van sz6, hanem egy generacioba dnmeghatarozas Gtjan is tartozhat
valaki (Ng—Parry, 2016, idézi Csutoras, 2021). Ugy tiinik azonban, hogy a genera-
cids elkiilonités a magyar fiatalok korében nem identitasként, hanem a kulturalis
¢és tudastéke egyfajta lenyomataként vagy médiahatasként jelenik meg, nincs egy
kitiintetett generacios cimke, amelyet a 16-29 évesek onmagukra érvényesnek tar-
tananak. A beszélgetések alapjan a Z generacios meghatarozas a legelterjedtebb,
tovabba a survey is azt mutatja, hogy relativ tobbségiik (35%) a Z generaciot fogad-
ja el érvényes cimkeként, az Y generacio valasztottsaga ennél joval kisebb (15%).
A Covid-generacio, a valsagok generacidja vagy a klimageneracié ugyancsak joval
kevésbé tiikrozik a fiatalok 6nmeghatarozasat. Ha a generacios identitast média-
hatasként, egyfajta konstrukcioként is értelmezziik (Szabo—Kiss, 2013), akkor jog-
gal allithatjuk, hogy a betligeneracios elnevezések — miutan uraljak a mindennapi
kommunikaciot — konnyebben és hatékonyabban jutnak el a fiatalokhoz. A valsa-
gokkal Gsszefliggd elnevezések atfutasi ideje pedig valosziniileg Iényegesen hosz-
szabb, mint a popularis tudomanyossag kedvenc kategoériai (Z, X, Y generaciok).
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A magyar fiatalok véleménye alapjan a generaciok kozotti kiilonbségek elsésor-
ban kulturalis és technolégiai jellegiiek. Ilyenek a beszédstilus, a szlenghasznalat,
amely egyértelmiien szubkulturalis kiillonbozoségekre utal. Hasonlo, kulturalis
¢és részben technologiai eltérést jelez a kozosségimédia-jelenlét és ehhez kapcso-
l6doan az okostelefon és egyes applikaciok hasznalata, valamint a technologiai
ismeretek megléte vagy hianya. A kulturalis kiilonbdzdségek arra utalnak, hogy
a magyar fiatalok nem latnak athidalhatatlan, alapvetd generacids szakadékot az
egyes generaciok kozott, azonban a generacios elkiiloniilést tényként kezelik.

Mindez azonban énmagaban még se nem bizonyitja, se nem cafolja a Covid-
generacio [étét. Eredményeink generacios onmérsékletre intenek, nem cafolva azt
a lehetdséget, hogy lehetnek, s6t vannak olyan torténelmi események, amelyek
generaciods formalodast tesznek lehetdvé. Kutatasunk eredményeképp azt allitjuk,
a leir6 adatok jelen pillanatban nem tudjak megerdsiteni azt, hogy a pandémia
olyan életesemény lett volna, amely generaciova szervezné az ifjusagi koroszta-
lyokat. Jelenleg tehat szdmos érv szol annak ellenében, hogy a Covid-generacio
létezne, de ez nem jelenti azt, hogy a fogalom nem is telhet meg tartalommal a
jovében.

A helyzetet neheziti, hogy a Covid-krizis tekinthet6 akar egyfajta ,,0j norma-
litas” részének. 2008 ota a gazdasagi, a menekiilt- és migracios, a Covid-, majd
a haborts és energiavalsagok a mindennapok hatterei, és mindezek felett egy
evidenssé valt klimakrizis is van. Szokas ezt a halmozott kihivasrendszert a po-
likrizis fogalmaval illetni. Igy akar élhetiink azzal a feltételezéssel is, hogy a
pandémia(-viszonyulds) nem paradigmatikus vagy cezura jelenség, hanem egy
ujabb illeszkedés az Ulrich Beck-féle bizonytalansag koraba (Beck, 2008). Az
elébb felsorolt jelenségek vagy kovetkezményeik idében is Covid-hosszisagtiak
(vagy talmutatnak azon is), igy miért feltételezziik azt, hogy bar voltak korabban
nem ismert gyakorlatai a koronavirus hétkéznapoknak (példaul: izolacios kény-
szer, online oktatas, home office, csaladi rendszerben és mikodésben beallt 1j
alkalmazkodasi stratégiak), de ezekhez képest egy migracios valsag tudati refle-
X101, vagy egy, a haztartasok anyagi helyzetét akar tartdsan meghatarozo haborus
kornyezet kevéssé befolyasolja a fiatalok értékekhez, politikdhoz, biztonsaghoz,
egymashoz ¢és a vilaghoz vald viszonyulasat.

Ami tovabbi bizonytalansagokra ad okot a Covid-generacios tudatkonstrualas
kapcsan, hogy nem tudjuk még ma sem azt, hogy a jarvanytapasztalatok megélé-
seit a kiilonb6z0, korabban targyalt kulturalis és fogyasztoi stb. strukturald erék
hogyan irjak feliil, vagy takarjak ki. Torzithatja a generacios cimke értelmezését,
hogy valdjaban a koronavirus-megélések mellett a pandémiaval kapcsolatos vi-
szonyulasok iddbeli, tovabba mas korosztalyokkal vald 6sszevetésére nem allnak
rendelkezésre adatok.

Ha létrejon a Covid-generacio, annak alapjat a jarvany idoszakaban érzékelt
tarsadalmi 6sszefogas, szolidaritas adhatja. A fiatalokat, a generaciot nagyon erds
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bizonytalansagérzet hatarozza meg, a maradandd kovetkezmények koziil pedig
talan a lelki, mentalis jellegli problémak a legsulyosabbak.

Szélsoségesen fragmentalt korunkban a tarsadalmi megismerésnek még nem
tapasztalt ¢s be nem gyakorolt, modszertanaban integralt, tudomanyteriiletek
kozotti atjarast és kozos munkat eliranyzo tarsadalomtudomanyban kell gon-
dolkodnia, amelynek feladata talan ,,csak” annyi, hogy ne konstrualjon olyan té-
nyeket, amelyek elégtelensége mas tényekkel szembesitve egyértelmiinek tiinik.
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