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0SSZEFOGLALAS

A fenntarthato élelmiszer-termelés leggyakrabban két jellemzé stratégia egyike mentén valdsul
meg: vagy egy kiilsé szakért6 fél mindsiti az élelmiszert (cimkézett termékek), vagy pedig az
ellatasi lanc roviditésével (a piac lokalizélasaval) a termel6 és a fogyasztod kozotti kommunikaciot
erdsitik. Mindkét stratégia megtaldlhatd Budapesten is. Kutatdsunkban arra kerestiik a valaszt,
hogy milyen értékrendbeli kiilonbségek figyelheté6k meg a fenntarthatd és a konvencionalis fo-
gyasztasi helyszinek vasarloi kozott, illetve hogy ezek a vasarlok hogyan itélik meg a kiilonb6z6
élelmiszerek ar-érték aranyat. Kérddives vizsgalatunk részletesen vizsgalta a fogyasztok attittid-
jeit, amelyek meghatarozzéak, hogy hol és milyen termékeket vasarolnak. Eredményeink alapjan
a budapesti vasarlok 6t jellemzd csoportba sorolhaték, amelyek koziil kettét nevezhetiink kife-
jezetten a fenntarthaté élelmiszerek irant elkotelezettnek. Ez az elkotelezédés az esetek egy ré-
szében 6nérdekkovetésbdl ered, mas esetekben a fogyasztok tarsadalmi vagy 6koldgiai felelSs-
ségvallalasbol dontenek ezen termékek mellett. Annak ellenére, hogy vannak fogyasztok, akik
elkotelezettek a fenntarthatd élelmiszerek mellett, az atlagos fogyaszté tul draganak itéli ezeket
a termékeket. Eredményeink lehetévé teszik olyan stratégiak kidolgozasat, amelyek hatékonyan
novelhetik a fenntarthaté élelmiszerek piaci részesedését.

ABSTRACT

Sustainable food production is often approached by one of two strategies: either an external
party certifies the products (labelled food) or the supply chain is shortened (by localizing the
market) in order to strengthen communication between consumer and producer. Both strate-
gies can be observed in Budapest. In our research, we studied the consumer value differences
among frequent buyers of sustainable and conventional food sources, and also the way they
see the value of these products, compared to the prices. Our survey collected detailed informa-
tion on consumer attitudes that determine where and what products they buy. Based on our
results, consumers of food in Budapest can be sorted into five categories. Two of those groups
are committed to sustainable food - one is more focused on individual benefits, the other is also
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taking responsibility for the social and environmental effects. Besides the existence of these two
groups, average consumers find sustainable food products too expensive compared to their
perceived value. Our results suggest possible strategies to increase the market share of sustain-
able food sources.

Kulcsszavak: révid ellatasi lanc, fenntarthaté élelmiszer-termelés, élelmiszer-minéség, fogyasz-
toi értékrend

Keywords: short supply chain, sustainable food production, food quality, consumer values

BEVEZETO

Az élelmiszer a legfontosabb termékek egyike mind az egyes fogyasztok, mind
a teljes tarsadalom szempontjabol. Az, hogy mit eszik és hogyan étkezik vala-
ki, nemcsak a személyes életét, de a tagabb kdrnyezetét is érinti: technologiak,
munkahelyek, 6koldgiai hatasok sokasaga fligg egyéni fogyasztoi dontésektol.
Az azonban, hogy a fogyasztoé végso soron mit és miért valaszt, nehezen meg-
kozelithetd kérdés, részben emiatt a komplexitas miatt: a vasarloi dontések akar
masodpercek alatt megsziiletnek, az elézmények és a kdvetkezmények mégis
gyakran tobb kontinenst jarnak be. A fogyasztok tobbnyire jo mindségii termé-
ket keresnek. Az azonban, hogy mi a j6 mindség, milyen szempontok szerint és
milyen mértéki elvarasoknak kell megfelelnie egy terméknek ahhoz, hogy jo
mindséglinek itéljék, igen valtozatos. A termék taplalo és élvezeti értékén tul,
sokak szamara etikai szempontok is hozzatesznek ahhoz, hogy mit tartanak
mindségnek.

Rosa Schleenbecker és Ulrich Hamm szerint a mindség fogalma a fogyasz-
tok szamara két részbdl tevodik dssze: az alapvetd érték, amely tartalmazza az
egészségességet €s a tapértéket, illetve a kiegészitd érték, amely az érzékszervi
(gasztrondmiai) és tarsadalmi szempontokat foglalja magaba. Az azonban, hogy
egy fogyaszto melyik tényez6t mennyire hangsulyosan veszi figyelembe, valtozo.
Kutatasukban, mas munkakhoz hasonloan, leirnak egy fogyasztoi csoportot, akik
jellemzdéen bioélelmiszert valasztanak, azonban tdbbet varnak a hagyomanyos
bio mindsitésnél: az allatok életkdriilményei és a termelés helye is fontos szem-
pont szamukra (Schleenbecker—Hamm, 2013). Klaus G. Grunert szerint fontos
tudatositani, hogy a mindséggel kapcsolatos fogyasztoi igények, ezeknek az igé-
nyeknek a teljesiilése a termelésben, valamint a fogyasztd erre vonatkozd per-
cepcidja harom egymassal csak mérsékelten Osszefiiggd tényezd. A termeldk és
fogyasztok kozotti informacids aszimmetria, tudas- és értékrendbeli kiilonbség
azt eredményezi a gyakorlatban, hogy a termékrdél kialakitott kép kdnnyen lehet
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talzottan pozitiv vagy negativ is. A termékek etikai megitélése és piacképessége
tehat Osszefiigg, de a két tényezd kozotti kapcsolat bonyolult és ellentmondasos
mind a konvencionalis, mind az etikus termékek esetében (Grunert, 2005).

A jo minbség és tarsadalmi felelésségvallalas kulcsa lehet a termelés folyama-
tanak atlathatosadga, ami mas moédok mellett a termelés és értékesités lokalizacio-
jéval segithetd eld. Damian C. Adams és Matthew J. Salois szerint a piacokon és
az irodalomban egyarant a ,,helyi” fokozatosan atveszi a ,,bio” szerepét. Ugyan-
azok a fogyasztok, akik a vegyszermentes mezdgazdasagban lattak a szdmukra
fontos értékek megvaldsulasat (legyen az egyéni egészség vagy fenntarthatosag),
ma inkabb a helyi kistermel6k felé fordultak. Ennek a valtozasnak az oka a szer-
z0k szerint az, hogy a nagyiizemi mezdgazdasag is egyre tobb bioterméket dob
piacra, ezek azonban a fogyasztok egy csoportja szamara a termelési 1épték vagy
mas probléma miatt nem szamitanak fenntarthatonak, még ha a vegyszermentes-
ségiik nem is vitatott (Adams—Salois, 2010).

A vasarlok termékek kornyezeti és tarsadalmi hatasaihoz vald viszonya alta-
laban véve ellentmondasokkal terhes, irja June Cotte és Remi Trudel. A legtobb
kutatas szerint a fogyasztok hajlandéak valamivel tobbet fizetni az etikusabb ter-
mékekért, mégis, ha az elvart arat kérdezik toliik, jellemzden ugyanazt az értéket
adjak az etikus és a konvencionalis termékeknek. Az ellentmondasos atlag azon-
ban rejt csoportokat, amelyek elkotelezettek az etikus fogyasztas mellett. Ezek
a csoportok jellemzden kevésbé irhatok le demografiai paraméterekkel, sokkal
jellemzdbbek az értékrendiikre utald mutatok, példaul a politikai orientaciod vagy
a reklamok elutasitasanak mértéke (Cotte—Trudel, 2009).

Kutatasunkban a dontéseket befolyasold szamos tényezd koziil a fenntartha-
tosadg szempontjabol kiemelkedden fontos szempontokat vizsgaltuk a budapesti
vasarlok korében. Eredményeink ramutatnak a hazai fenntarthatoélelmiszer-piac
néhany olyan motivumara, amelyek utat mutathatnak a tovabbi fejlodéshez.

A PIACTER: REGI MEGOLDAS EGY MODERN PROBLEMARA

Thomas Princen szerint a gazdasagi globalizacio mara kiteljesed6 folyamata egy-
re tobb kornyezeti és tarsadalmi problémat kapcsol a termelési folyamatokhoz,
ezek azonban jellemzéen nem érzékelhetok a fogyasztok szamara, mert a kultu-
ralis és térbeli tavolsag ,,elhomalyositja és eltavolitia” a problémakat a fogyasz-
toktol. Egyik javasolt megoldasa a klasszikus piac idealjahoz valo6 visszatérésben
rejlik. A piactér egyfajta kollektiv mindség-ellendrzési platformként is mitkodik,
ahol sok termeld ¢s sok vasarlo talalkozik, ahol kdnnyen 6ssze lehet hasonlitani
az arakat, sok esetben meg lehet kostolni a termékeket, és a kis tavolsagok miatt
elméletileg akar azt is megtehetik a vevok, hogy ellatogatnak a farmra, és megné-
zik, miként zajlik a termelés (Princen, 1997).
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Nézetiink szerint a fogyasztok tobbsége, még ha elméletileg nem is megala-
pozottan és részletekbe menden, de alapvetden tisztdban van azzal, hogy gyak-
ran karos kornyezeti hatasok és tarsadalmi konfliktusok terhelik a termelést, és
ez befolyasolja a termékek mindségét, valamint hogy az ar és a mindség kozott
bizonyos mértékii dsszefiiggés all fenn. A termeldk és a fogyasztok kdzott in-
formacios aszimmetria figyelhetd meg az élelemiszer termelési koriilményeivel
kapcsolatban.

Azoknak a fogyasztoknak, akik vasarlas eldtt szeretnének behatobban tajeé-
kozodni, két 6 modja 1étezik az informacios aszimmetria enyhitésének (Kus-
lits—Kocsis, 2018). Az egyik elérhetd megoldas a cimkézett, tanusitott termékek
vasarlasa (illetve a cimkék tudatos figyelemmel kisérése, vizsgalata), a masik a
helyi értékesitési formdak elényben részesitése, ahol a termeldnek személyesen
lehet kérdéseket feltenni. El6bbi csoportba tartoznak a mindsitett biotermékek, a
helyi védjegyes ¢€s fairtrade aruk, a kiillonbozo allatvédelmi mindsitések, illetve
a termékekhez kapcsolodo szén-dioxid-kibocsatast jelz6 cimkék. Leggyakrabban
a cimkeket egy kiils6, harmadik szervezet itéli oda az arra palyazo termeldknek
bizonyos feltételek teljesiilése esetén (Gallastegui, 2002). A cimkék nemcsak a
termeld és a fogyasztd kozotti informacids aszimmetria csokkentésére alkalma-
sak, hanem arra is, hogy a tudomany altal feltart relevans, de a felek altal nem
ismert Osszefiiggéseket tomoren €s érthetéen kozvetitsék mindkét fél felé (Ko-
csis—Kuslits, 2019).

A magyarorszagi élelmiszerpiacon is megtalalhatok a védjegyek, illetve ezek-
kel parhuzamosan az utobbi években egyre erésodik a kézmiives ¢élelmiszerek és
termeldi piacok mozgalma (Benedek et al., 2014; Fert6 et al., 2016). Az is meg-
figyelhetd, hogy a fogyasztok egy csoportja hajlandd magasabb arat fizetni egy-
egy termékért, ha azt valamilyen értékrend (egészség, fenntarthatosag, tradicio
iranti vonzalom stb.) mentén atlag felettinek latja (Balogh et al., 2016; Szakaly et
al., 2017).

A hazai jogszabdlyok szerint a termel6i piacokon kizarolag sajat termékeiket
értékesithetik azok a kistermel6k, akik az adott megyébdl vagy a piac negyven
kilométeres korzetébdl jonnek (a teriileti korlatozas Budapesten nem érvényes).!
Ezek a szabalyok elméletileg alkalmasak arra, hogy sok tekintetben kikiiszobdl-
jék azokat a Princen altal is leirt jelenségeket, amelyek a kornyezeti és tarsadalmi
problémakat lathatatlanna teszik. A szupermarketek kontinenseken ativel6 be-
szallitoi lancahoz képest valoban jelentds kiillonbséget jelent az, hogy személye-
sen taladlkozhatunk a termeldvel, visszajelezhetiink neki a korabban vasarolt ter-
mekrol, és kérdéseket tehetiink fel a termelés folyamatarol. Azokat az értékesitési
modokat, amelyek a termeld ¢és fogyasztd kozotti minél kdzvetlenebb kapcsolat
megteremtésére torekednek, rovid ellatasi lancoknak nevezziik.

12005. évi CLXIV. torvény a kereskedelemr6l, 2. § / 5a.
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A termel6i piac, illetve a termékek mindsitése egy-egy intézményi keret,
amelyben az ¢lelmiszerpiaci kdrnyezetkarositas (negativ externalia) kikiiszobolé-
se elvileg lehetséges lenne. A tovabbiakban azt fogjuk bemutatni, hogy a fogyasz-
toi attitlidok hogyan hatarozzak meg ennek az intézményi keretnek a miikodokeé-
pességét, illetve megvizsgaljuk azokat az értékeket, amelyek szerepet jatszanak a
budapesti fogyasztok értékvalasztasaiban.

FENNTARTHATO ELELMISZER-FOGYASZTAS BUDAPESTEN

2017 majusaban egy kérddives felmérést végeztiink budapesti piacokon és szu-
permarketekben. A kérdoiv Anna Botonaki ¢és munkatarsai (2006) korabbi
munkajara épitve vasarlast befolyasold értekekre kérdezett ra 6t kategoriaban:
arérzékenység, egészségtudatossag, kdrnyezettudatossag, kényelem ¢és felfedez6
attitid. Ezek mellett demografiai adatokat gytjtottiink, valamint arra kértiik a
valaszadokat, hogy becsiiljék meg bizonyos termékek arat és ar-érték aranyat a
kiilonbozo értékesitési helyszineken. A kutatasi helyszinek kozott két szupermar-
ket, két hagyomanyos piac, két termel6i és két biopiac volt, mindegyik tipusbol
egy Budan, egy Pesten.

A helyszinek kivalasztasanal arra torekedtiink, hogy az eredmények alapjan
az egyes vasarlasi helyszineken jellemz6 attitlidok legyenek 6sszehasonlithatok.
A pesti és budai helyszinek kozotti kiillonbség elsésorban azért volt 1ényeges, mert
igy tobbféle szocioldgiai hatterii €s anyagi helyzetli fogyasztonak is feltehettiik a
kérdéseinket, mig az egyes helyszintipusok a beszallit6i koriikben kiillonboznek
leginkabb. A szupermarketekre jellemz6 leginkabb a globalis beszallitoi lanc.
A hagyomanyos piacon nagyobb részt, de nem kizaroélag, hazai ¢lelmiszer kapha-
td, ami nem mindsitett, jellemzden nagyiizemi szarmazast. A biopiacon a szar-
mazas helye nem, de a biomindsités jellemzd, mig a termel6i piacon a termékek
sokszor nem mindsitettek, a szarmazas helye és a termeld jellege a meghatéarozo.

Az egyik hipotézisiink az volt, hogy mig a piac és a szupermarket vasarloi
0sszemosodnak és jellemzoden elsddlegesen arérzékeny fogyasztokbol allnak, a
termeldi piacon és a biopiacon a fenntarthatosag és egészségtudatossag mellett el-
kotelezett fogyasztok lesznek feliilreprezentaltak. Arra szamitottunk tehat, hogy
a korabbiakban leirtaknak megfelelen, azok az értékesitési modok, amelyek az
ellatasi lanc nagyobb atlathatosagat teszik lehetdvé, azokat a fogyasztdkat vonz-
zéak, akik szdmadra az igy hozzaférhetd etikai szempontok fontosak akar annak
aran is, hogy igy magasabb aron jutnak a termékekhez. Az értékrend befolyasold
szerepe mellett a masik hipotézisiink az volt, hogy bar van valos arkiilonbség a
termeldi és biotermékek, illetve a konvencionalis megfeleldik kozott, a kiillonbség
mértékét a fogyasztok tobbsége feliilbecsiili, és ezzel parhuzamosan tulzonak is
tartja.
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A nyolc helyszinen felvett 156 kérdoéivet az Agenda 2030 Humandkologia Ku-
tatomiihely szemindriuman felkészitett kérdezébiztosok segitségével toltottek ki
a valaszadok. A minta nem reprezentdlja a magyar tarsadalmat, mivel minden
piactipuson ugyanannyi valasz Osszegytjtésére torekedtiink, fliiggetleniil attol,
hogy az dsszes fogyasztoé hany szazaléka latogatja az adott helyszint. Ily médon
valt lehetdvé, hogy az aranyaiban még alacsonynak mondhato bio-, illetve terme-
161 piacon torténd vasarlas koriilményeit jobban feltarhassuk.

A vasarlashoz kapcsolodo attitlidjeik alapjan a mintaba keriilt budapesti fo-
gyasztok Ot jol koriilhatarolhatod csoportba sorolhatok (1. tablazat) klaszterelem-
zéssel (Ward method). Ez a csoportositas segit megérteni, hogy milyen értékek és
szociologiai adottsagok hatarozzak meg az egyes fogyasztok dontéseit.

A vélaszadok kozott a fenntarthatd élelmiszereket egyértelmiien preferalok két
csoportba sorolhatok. Az elsd csoport [1] atlagosnak tekinti sajat anyagi helyzetét,
¢és fontos szamara az €lelmiszer egészségiigyi hatasa és termelési koriilménye is.
Ok tekinthetSk leginkabb olyannak, akik tudatos értékvalasztas alapjan donte-
nek a fenntarthatd élelmiszerforrasok mellett — els6sorban biopiacon vasarolnak.
Mellettiik jellemz6 még a ,.tudatos jomoduak™ [2] klasztere, akik 30-as, 40-es
éveikben jarnak, nem arérzékenyek, hagyomanyos iizletekben nem vasarolnak,
de nem jellemzd rajuk, hogy valamilyen érték hangstilyos lenne a vasarlasi don-
téseikben. Az értékrendbeli elkotelezettséggel és az atlag feletti vasarloerdvel jel-
lemezhetd fogyasztok mellett kirajzolodott egy olyan csoport is [3], amely az ada-
tok alapjan szociologiailag kevésbé megragadhatd, mégis jelentds hanyadat adta
a valaszadoknak. Ok jellemzéen termel6i piacra jarnak, de a kérddiv alapjan nem
lathaté a motivacidjuk. Elképzelhetd, hogy valamilyen olyan szempont alapjan
dontenek, amely a kornyezeti és tarsadalmi hatdsok szempontjabol kevésbé rele-
vans, példaul gasztronomiai preferenciak — jelenlétiik azonban nagyon fontos jel-
z6je annak, hogy tovabbi kutatasokra is sziikség van, ha a fogyasztdi attitiidoket
meg akarjuk érteni. Két olyan csoport azonosithato6 a valaszadoink kozott, akikre
nem jellemz0 a tudatosan fenntarthat6é fogyasztas. Egyik ilyen a ,,hagyomanyos
haziasszonyok™ [4] csoportja, akik jellemzden piacon vasarolnak, rendkiviil arér-
zékenyek, és valosziniileg ezért nem jarnak termeldi €s biopiacra sem, jellemzden
elégedetlenck az anyagi helyzetiikkel. A csoport tobbsége 45 év f6lotti nd. Szintén
latvanyosan kirajzolodik az ,.egyetemista koru fiatalok™ [5] csoportja, akik az
aron kiviil nem sok szempontot tartanak fontosnak az élelmiszerek kivalasztasa-
ban, és az esetek dontd tobbségében szupermarketekben vasarolnak.

A fenntarthatd termékek fogyasztoi amellett, hogy hajlandoak (és képesek)
magasabb arat fizetni az élelmiszerért, mint a hagyomanyos helyszinek latoga-
toi, szamos szempontbdl jelentdsen kiilonbdznek egymastol is. Fontos kiillonbség
példaul, hogy mig egyesek szamara elsésorban azok a szempontok fontosak, ame-
lyek sajat életiik szempontjabdl relevansak, masok olyan tényezoket is figyelembe
vesznek, amelyeknek toliik tdvolabb van csak jelentésége. Masként fogalmazva,
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mig a fogyasztok egyik csoportjanak az egészséges, illetve gasztronomiai szem-
pontbdl kiemelkedd termékek érnek tobbet, masok szamara a fenntarthatosag,
a vidékfejlesztés és mas, elvontabb szempontok is hangstlyosak a dragabb ter-
mék kivalasztasakor. Megerésitést nyert tehat az els6 hipotézisiink, mely szerint a
konvencionalis piacon a fogyasztok elsGsorban az olcsé termékeket keresik, mig a
fenntarthatobb piacokon — nagyobb arrugalmassag mellett — az élelmiszer-terme-
léshez kothetd tarsadalmi értékek is fontos szerepet jatszanak. Mindezek mellett a
termeldi piacok vasarloi motivacidinak mélyebb megértéséhez tovabbi kutatasok
sziikségesek.

1. tablazat. A budapesti élelmiszerpiacokon azonositott fogyasztoi csoportok ¢€s attitlidjeik

Tarsadalmi .. Jellemzo .
Csoport jellemzék Attitid vhsArlisihely | ~TAmY
sokféle életkor, vitaminok és biopiac és 29%
jellemzden no, kornyezetbarat szupermarket
[1] zold lakhelye kozelében | szarmazas meghatarozo,
kozéposztaly | vasarol, keresetével | elolvassa a cimkéket,
elégedett kerili az adalékokat,
nem arérzékeny
32-46 éves, magas nem arérzékeny, a biopiac, ritkan 21%
kereset, ezzel kornyezetbarat forras és termel6i
[2] tudatos elégedett, autoval a termelési koriilmények
jomodu jar meghatarozoak, az
egeszséges taplalkozas
kevésbé
15-32 éves, adalékanyagokat keriili foként termeldi, 18%
[3] termeldit alacsomr keresettl, hfigyomémyos
Kedveld ezzel elégedetlen piac,
szupermarket
soha
47-63 éves, z6ld csomagolas piac, termel6i 14%
jellemzdéen nd, meghatarozo, piac ritkan
[4] keresetével arérzékeny, egyszertien
hagyomanyos | elégedetlen, elkészithet6 ételeket
haziasszony tomegkozlekedéssel | keres
jar, lakhelye
kozelében vasarol
[5] 15-32 éves, férfi, nincsenek hatarozott kizarolag 18%
egyetemista | jo anyagi helyzeti, mindségi elvarasai szupermarket
kort fiatalok | elégedett

Magyar Tudomdny 180(2019)6




VISSZATERES A PIACHOZ: FENNTARTHATO ELELMISZER-FOGYASZTAS BUDAPESTEN 891

Az éarakra és ar-érték aranyra vonatkozo kérdésekbdl azt a kdvetkeztetést vontuk
le, hogy bar a fogyasztok szamottevo része tisztaban van azzal, hogy a fenntart-
hatobb vagy egészségesebb élelmiszer-termelési modok egyben dragabbak is, a
magasabb arakat a teljes minta atlagaban mégis tulzottnak tekintik (elsésorban a
biotermékeknél, kisebb mértékben a helyi termel6k esetében), azaz nem egyér-
telmli szamukra, hogy a tobbletérték annyival magasabb termelési koltséget is
jelent, amekkora a lathato arkiilonbség. Ez az eredmény megerdsitette a maso-
dik hipotézisiinket. Az azonositott csoportok értékrendje és vasarloereje alapjan
mégis van helyiik ezeknek a dragabb termékeknek a magyar élelmiszerpiacon,
hiszen a piac egy szamottevd része kifejezetten tudatosan all a termékek erede-
téhez, egészségi és tarsadalmi hatdsahoz. A fenntarthatd élelmiszerek termelése
¢és fogyasztasa jelenleg joval kisebb piac, mint a teljes magyar élelmiszerpiac,
a tudatos vasarldi csoportok azonban jo kiindulopontot adhatnak egy fokozatos
novekedéshez. A két f6 eredményiink egymashoz valo viszonya kiilon figyelmet
érdemel. Mig egyértelmi, hogy a fogyasztok egy része értékként tekint a fenn-
tarthatobb élelmiszerre, és hajlandod is tobbletkoltséget vallalni érte, az atlagos
valaszad6 szdmadra ezek a termékek tularazottnak latszanak. Ez jol szemlélteti,
hogy az informacids aszimmetria csokkentésére lenne sziikség a fenntarthato
¢élelmiszerpiac nagyobb térnyeréséhez.

A fenntarthatobb élelmiszerpiac felé vald elmozdulasban olyan intézkedések
latszanak a leginkabb hasznosnak, amelyek a valds élelmiszerpiacot a piac elmé-
leti modelljéhez viszik kozelebb: javitjak a fogyasztok informacidhoz vald hoz-
zaférését, és segitik annak értelmezését (azaz csdkkentik az informacios aszim-
metridt). A konvencionalis élelmiszerek fajlagosan ugyan valéban olcsobbak,
mint a fenntarthatobb versenytarsaik, a kiilonbség azonban kisebb, mint amit a
fogyasztok atlagosan feltételeznek. A valaszadok tehat vagy a tarsadalmi értékek
arba valo beépitését tartjak talzonak, vagy csak téves informaciokbol vonjak le
a kovetkeztetéseiket. Valdszinii, hogy mindkét lehetdség szerepet jatszik, a kettd
viszonyat azonban csak tovabbi kutatdssal lehetne tisztazni. Kihivast jelent en-
nek a kérdésnek a megvalaszolasaban, hogy az objektiv informacios aszimmetria
mellett az informacidforrasok hitelessége és a kiilonb6zo szempontok 0sszevetése

A piac klasszikus modellje tehat az eredményeink alapjan kedvez6 kdrnyeze-
te lenne a fenntarthat6 élelmiszerek terjedésének, olyan szabalyozasra van tehat
sziikség, amely ezt minél hatékonyabban segiti megvaldsulni a gyakorlatban is.
Ez a tdimogatas — hatékonyan — alapvetden két formaban valdsulhat meg. Az els6
azoknak az intézményi kereteknek (helyi piacok és hasonlo, rovid ellatasi lancu
kezdeményezések) az erdsitése, amelyek az informaciok ,,elhomalyositasat” nem
teszik lehetévé, a masodik az olyan kommunikéacios csatornak kidolgozasa (cim-
kék), amelyek egy-egy termékrdl nytjtanak tobbletinformaciot a fogyasztoknak.
Neéhany termék esetében (példaul tojas) ezek a cimkék mar elterjedtek, kérdéses
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azonban, hogy a fogyasztok mennyire vannak tisztaban a jelolések értelmével.
Osszefoglaléan tehat elmondhatjuk, hogy a termelési és értékelési folyamatba
kozvetlenil be nem avatkozva, de a fogyasztoknak kiilonbozé modokon tobblet-
informaciot nyujtva, kdzelebb 1éphetiink a fenntarthato élelmiszer-termeléshez.
Ezek a stratégiak — kisebb kiilonbségekkel — mind piaci, mind kormanyzati sze-
replok szamara elérhetok.

Koszonetet mondunk azoknak a hallgatoknak, akik 2017 tavaszan részt vettek az
Agenda 2030 Humanokologia Kutatomiihely szeminariuman, és kérdezobiztos-
ként hozzajarultak ennek a kutatdsnak a megvalosulasahoz: Foris Edina, Hor-
vath Nora, Horvath Richard, Kovacs A'gnes, Sipos Flora, Szantho Flora, Varga
Attila. A kutatés a ,,Szandékos koltségatharitas a dontéshozatalban” cimiit OTKA
(#120183) palyazat keretében késziilt.
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